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1. Markenstrategie

Die Haben-Seite: Kompetenzen* und Werte der Stadt Bersenbrtck**

» Grolte Samtgemeinde in Niedersachsen
= Vergleichsweise junge Bevolkerungsstruktur

» Ausgepragte Familien- und Burgerorientierung:
Eine der modernsten Schullandschaften der Region, guinstige Grundsttick fur Eigenheime, aktiver Wohnungsbau, breites Freizeitangebot
(Schwimmbad, Sport, Vereine, Natur etc.), vielfaltiger Einzelhandel fur alle Alltagsanspriche, gute medizinische Versorgung

= Erfolgreiche Wirtschaftssituation:
Uber 1.000 Unternehmen, ,sensationelles* Gewerbesteuerergebnis, Niedersachsenpark (grotes Gewerbegebiet in Niedersachen) mit
Wachstumspotenzial, positive Entwicklung des kommunalen Energietragers (Hase-Energie), geringe Arbeitslosenquote (2015: 4,4%)

= Boomende Tourismusregion:
Alfsee mit Giber 250.000 Ubernachtungen, neuer Wellness-Center und germanisches Feriendorf, Naturschutzzentrum, Reggae-Jam-Festival von
europaweiter Bedeutung, reizvolle Landschaft, zahlreiche Baudenkmaler, attraktive Samtgemeinden

= Gute Infrastruktur:
Gute Anbindung an Uberregionale StralRen- und Schienennetze, Gro3stadt-Nahe zu Oldenburg und Osnabrick

* Quellen: Regionalpresse, Website und Printmedien der Stadt Bersenbrtick, persénliche Ortskenntnisse di
** teilweise inklusive Samtgemeinde medlienParlrk
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1. Markenstrategie

Die RATIONALEN Kernwerte sind:
Die Stadt Bersenbrick ist ...

= ,eine junge Stadt mit groBer Dynamik.*
= Boomtown des Nordkreises.“*

Die Stadt Bersenbruck steht aus Agentursicht fur ...

= Vielfalt und Qualitat des Standorts fur Familien und Investoren
= Potenzial fur die Zukunft (Wirtschaft, Einwohnerzahl, Tourismus etc.)

*Quellen: Studien der Kreissparkasse Bersenbrick sowie der Universitat Osnabriick (Autoren: Goretzki/Akin) Q XITI edienpark
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1. Markenstrategie Die Positionierung

Die EMOTIONALEN Kernwerte lassen sich daraus ableiten:

Die Stadt Bersenbriick ist ...

lun .
lebenswert /NS lebendig

aktiv
Kreativ liebenswert

HHHHHHHHHHHHHHHHH



1. Markenstrategie

Kurz:

Die Stadt Bersenbrick ist also wirklich ... bunt.

Doch mal Hand auf's Herz:
-)
Wer hatte das gedacht!?
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1. Markenstrategie

Eben.

Deshalb prasentiert sich unser neuer Claim sympathisch
mit einem Augenzwinkern:

Die Stadt Bersenbriick ist ...

Uberraschend bunt.
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1. Markenstrategie

Unser Logo-Vorschlag ist eine Wort-Bild-Marke:

O
o0 ©
@ Stadt Ny
o oo. Bersenbruck
00:00 Uberraschend bunt.
o0
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1. Markenstrategie Das Marken-Logo

Was ist die Idee und Aussage der Bildmarke?

1. Wir visualisieren die geografische Flache der Stadt
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1. Markenstrategie Das Marken-Logo

Was ist die Idee und Aussage der Bildmarke?

2. Wir schaffen eine grafische Metapher: Die bunte Vielfalt der Stadt als bunte
Aspekte von Lebensqualitat und Alltag

Meine
Chance Kultur Zukunft Zuhause Geschichte

HHHHHHHHHHHHHHHHH



2. Kommunikation

Die Image-Anzeigen bestatigen den gewtnschten Consumer Insight:
,ich lebe und arbeite gerne in Bersenbrick ... ich fuhl" mich echt wohl,

iIch bekomme fast alles im Ort, die Kinder sind super versorgt.
Ja, wir sind hier wirklich zu Hause.”
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2. Kommunikation

Image-Anzeigen

Sujet 1: Lebensqualitat und Soziales

Gliick braucht keine Metropolen.
Bersenbrick. Die Stadt der Menschen.

Andiam,si blates eturest untotate ni volore eatem a idus et aut quis conem.

Del mincilloreri delest pe di aut velique doloriat ut plignimin reiciissi ne no-

saerrum apit, quatiat et ut eicium non plaut lam, non expelia tiuntur, occae
d ipit aut

erchil ium ut hilignim.
Aquaepel im faccumque earit aut volorernat. Ihillaut est aut fuga. Faces abo-
d e

Stadt

[ ]
2 Bersenbriick
00 Uberraschend bunt.

Sujet 2: Bildung und Schule

Aller Anfang leicht gemacht.
Bersenbriick. Die Stadt der Perspektiven.

B =t ot niplors estin Ehais AR

Del mincilloreri delest pe di aut velique doloriat ut plignimin reiciissi ne n
pit, quatiat et ut eicium non plaut llmrmne pel  tuntor,

ot

im ut hilignim.
faccumque earit aut volorernat. Ihillaut est aut fuga. Faces abo-
it ke

[ ]
oo o

[ ] Stadt e
e%s.2 Bersenbriick
..:0. Uberraschend bunt.
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2. Kommunikation Image-Anzeigen

Sujet 3: Freizeit und Sport Sujet 4: Kunst und Kultur

Lebe nach Lust und Laune!
Bersenbriick. Die Stadt der Inspiration.

Andiam, si blates eturest untotate ni volore eatem a idus et aut quis conem.

Del mincilloreri delest pe di aut velique doloriat ut plignimin reiciissi ne no-

saerrum apit, quatiat et ut eicium non plaut lam, non expelia tiuntur, occae
i ion repudae pa ibus es ipit aut

P
erchil ium ut hilignim.
Aquaepel im faccumque earit aut volorernat. Ihillaut est aut fuga. Faces abo-
rem quassi consecu Ilitibus expelendus que pa nonsecupta premporibus.

di autvelique doloriat ut plignimin reiciissi ne no-
m non plautfam, non expelia tiuntur, occae
i e pa ne premporibus es ipit aut
i 3
ue earit aut volorernat. hillaut est aut fuga. Faces abo-

@
Stadt = ‘°. ® stadt

H - Bersenbriick o e-" Bersenbriick

00:00 Uberraschend bunt. ©@® Uberraschend bunt.
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2. Kommunikation

Sujet 5: Wirtschaft und Beruf Sujet 6: Stadt-Geschichte

Hier gibt‘s die Mittel. Und die Wege.
Bersenbriick. Die Stadt der Ideen.

Andiam, si blates eturest untotate i volore eatem a idus et aut quis conem.

eturest untotate ni valore eatem a idus et aut quis conem.
Del mincilloreri delest pe di aut velique doloriat ut plignimin reiciissi ne no- elest pe di aut velique doloriat ut plignimin reicilssi ne no-
saerrum apit, quatiat et ut eicium non plaut lam, non expelia tiuntur, occae juatiat et ut eicium non plaut lam, non expelia tiuntur, occae
re experum estis des arion repudae pa nonsecupta premporibus es ipit aut . i i lonsecupta premporibus es pit aut
erchil ium ut hilignim : hilignim.
Aquaepel im faccumque earit aut volorernat. Ihillaut est aut fuga. Faces abo- faccumque earltaut volorernat. Ihillaut est aut fugai Faces abo-
rem quassi consecu litibus expelendus que pa nonsecupta premporibus. ti i

Chance

Stadt

Bersenbriick
©@ Uberraschend bunt.

Stadt

Bersenbriick
® Uberraschend bunt.
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2. Kommunikation

Lebe nach Lust und Laune!
Bersenbriick. Die Stadt der Inspiration.

Gliick braucht keine Metropolen.
Bersenbriick. Die Stadt der Menschen.

Mein

Zuhause Kultur

Bersenbriick
©® Uberraschend bunt.

Bersenbriick
® Uberraschend bunt.

medienPark
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2. Kommunikation

Stadt

o
¢ Bersenbriick
[ ]

[ ]
® =
: ® Uberraschend bunt.
(]

Herzlich
willkommen.
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2. Kommunikation Ambient Media: Verkehrskreisel

Hinweis:

Die Ansicht berlicksichtigt
derzeit nicht die garten-
architektonische Ausgestaltung
der Kreisel-Anlage.

Wir schlagen an dieser Stelle
vor, ein Arrangement von
bunten Blumenbeeten,
angelegt in Kreis- oder
Ellipsenform, mit einem
Materialmix aus farbigen
Steinen zu kombinieren.
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